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Descripción

La Licenciatura en Diseño Gráfico Publicitario forma 
profesionales creativos, éticos y emprendedores en el área 
de la comunicación visual, capaces de diseñar soluciones 
visuales tales como: mensajes y campañas publicitarias, 
señalética, stands, soportes gráficos y proyectos editoriales 
para medios impresos y electrónicos mediante el dominio de 
herramientas tecnológicas, el desarrollo de conceptos, la 
planificación y la producción gráfica y publicitaria.

Objetivos

• Adquirir habilidades técnicas y creativas avanzadas en 
diseño gráfico y publicidad, con el propósito de crear 
soluciones visuales efectivas en medios impresos y digitales, 
alineadas con las necesidades del sector empresarial y 
social de El Salvador.

• Aplicar enfoques de diseño sustentable y estrategias 
publicitarias que promuevan el desarrollo económico, social 
y ambiental del país, mediante la creación de campañas 
de concientización y responsabilidad social con la finalidad 
de fomentar la equidad y el bienestar en la comunidad.

Perfil del

Profesional



Perfil de Ingreso

Requisitos de Egreso = • CUM mínimo de 7.0 • Cumplir Servicio Social
• Prueba de Dominio de Idioma Inglés (En las carreras que aplique). 

Puestos a Desempeñar

• Ilustrador.

• Diseño de empaques.

• Gerente de diseño.

• Diseñador de publicidad.

• Asesor de alto nivel 

empresarial.

• Diseñador de efectos 

visuales.

• Diseñador editorial.

• Director de comunicaciones.

• Coordinador de negocios 

internacionales, con firmas 

de diseño.

• Desarrollador de proyectos de 

diseño publicitario.

• Producciones en medios 

masivos.

• Director creativo.

Conocimientos

• Razonamiento abstracto.  

• Capacidad de trabajar en 

equipos multidisciplinarios.

• Historia del arte.

Habilidades

• Adaptabilidad.

• Trabajo en equipo.

• Pensamiento crítico.

• Gestión de tiempo 

y organización.

• Personalidad creativa, 

propositiva e innovadora.

Actitudes

• Resiliencia ante la crítica.

• Preferencia por 

procesos creativos.

• Alto interés sobre el diseño y 

los distintos procesos de 

comunicación visual.

• Sensibilidad ante las 

necesidades de comunicación 

visual del entorno. 

• Poseer espíritu emprendedor 

con iniciativa y búsqueda de 

la calidad. 

• Capacidad de vivenciar la 

práctica de valores éticos 

como la responsabilidad, el 

respeto y la honestidad.
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Técnicas de Diseño I 

Dibujo del Natural I

Fundamentos de Diseño I

Dibujo Lineal I 
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II

Fotografía General

Ilustración Aplicada

Semiótica y Simbología

Métodos de Diseño
y Creatividad

Edición Gráfica Digital

Educación para la Ciudadanía
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Bachiller
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Bachiller

Diseño Vectorial

Bachiller
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III

Fotografía Publicitaria 
y Fotoperiodismo

Habilidades Digitales

Fundamentos de Publicidad

Historia del Diseño y
la Publicidad

Diseño Gráfico Editorial
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Bachiller

Semiótica y Simbología

Métodos de Diseño 
y Creatividad

Edición Gráfica Digital
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IV

Sistemas de Impresión
y Producción Digital

Tipografía

E-Marketing

Animación 2D

Audio y Video

6

4

4

4

4

Edición Gráfica Digital

Diseño Gráfico Editorial

Fundamentos de Publicidad

Fotografía Publicitaria 
y Fotoperiodismo

Fotografía Publicitaria 
y Fotoperiodismo
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Tipografía Experimental

Packaging

Redacción Publicitaria

Métodos y Técnicas 
de Investigación

Efectos visuales
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Dibujo Lineal I + Sistemas de 
Impresión y Producción Digital

E-Marketing
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Animación 2D
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VI
Infografía

Investigación de Mercados

Imagen Corporativa

Pensamiento Crítico

Modelado 3D
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Tipografía Experimental

E-Marketing

Redacción Publicitaria
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Efectos visuales
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VII
Visual Merchandising

Habilidades Blandas

Social Media 
e Identidad Digital

Dirección de Arte

4
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Infografía

Bachiller

Investigación de Mercados

Imagen Corporativa
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VIII
Emprendimiento e Innovación

Relaciones Públicas

Taller de Diseño Humano

Campañas Publicitarias
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Social Media e Identidad Digital

Visual Merchandising

Dirección de Arte
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IX
Práctica Profesional I

Asignatura Electiva I

Asignatura Electiva II
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Campañas Publicitarias

Ver Tabla de Asignaturas Electivas
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Taller de Portafolio
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Impar
Legislación Publicitaria

Diseño de Productos

Gerencia del Diseño
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Diseño de Superficies

Diseño Editorial

Imagen Profesional
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