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Descripcion

La Licenciatura en Marketing y Publicidad de la UFG forma
profesionales creativos, analiticos y estratégicos, capaces de
disefiar marcas, campafias y experiencias de consumo en
entornos dinémicos y altamente competitivos. Infegra marketing,
publicidad, comunicacién estratégica, innovacién y
transformacién digital, con un enfoque en sostenibilidad y
responsabilidad social. Un programa alineado a las
necesidades reales del sector productivo y a las tendencias
del mercado local y global.

Objetivo

* Desarrollar habilidades integrales en marketing y publicidad
con competencias estratégicas, creativas, tecnolégicas y
éticas que respondan a las necesidades econémicas, sociales,
laborales y ambientales del pais mediante el disefio,
ejecucién y liderazgo de proyectos de marketing y publicidad
innovadores, con la finalidad de generar valor sostenible
para las marcas y las organizaciones en entornos dindmicos,
digitales, ecolégicos y globalizados, aumentando la
competitividad organizacional y transformacién digital.



Perfil de Ingreso

Conocimientos Actitudes

* Matemdticas. * Propositivo en la solucién a
e Légica. problemas concretos.

* lenguaje. * Ser fenaz.

e Ciencias Sociales. e Compromiso ético-social.

e Ciencias Naturales. * Dispuesto a aprender

haciendo y reflexionando

¢ Computacién. )
sobre lo realizado.

Habilidades * Ser positivo para aprender,
e Capacidad de observacién  experimentar y realizar
y de andlisis. innovaciones.
e Capacidad de crear y * Iniciativa, disposicién,
desarrollar estrategias. dedicacién al estudio

® Resolucién de problemas. intensivo.

e Pensamiento critico.

* Manejo de ofimética u otra
paqueteria de programas.

Puestos a Desempenar

* Director/a de Marketing  ® Especialista en SEO

y Publicidad. y Marketing en Buscadores
* Estratega de Marketing (SEM).
y Posicionamiento * Analista de Marketing y
de Marca. Métricas Digitales.
* Brand Manager / Gestor  ® Gestor/a de Contenidos
de Marca. Digitales (Content Manager).
e Social Media Manager.  ® Especialista en Experiencia de
e Especialista en Marketing ~ Usuario y Cliente (UX / CX).
Digital. e Copywriter Publicitario.

Requisitos de Egreso = ® CUM minimo de 7.0 ® Cumplir Servicio Social

¢ Prueba de Dominio de Idioma Inglés (En las carreras que aplique).



Plan de

Estudio

U.V.=Unidades Valorativas @ = Asignaturas Enriquecidas con contenido ASU

Plan 2026

Asignatura (VA"A Prerrequisito

1 Gestién Administrativa e 4 | Bachiller

2 Entorno Econémico @ 4 | Bachiller
I 3 Habilidades Blandas e 4 | Bachiller

4 Educacién para 4 | Bachiller

la Ciudadania @
5 Comunicacién Escrita @ 4 | Bachiller
6 Etica y Responsabilidad 4 | Educacién para la Ciudadania

Social Corporativa e

7 Psicologia de la Comunicacién| 4 | Habilidades Blandas

I I y del Consumidor ®

8 Emprendimiento e Innovaciéne| 4 | Bachiller

9 Pensamiento Critico ® 4 | Bachiller
10 Légica Proposicional ® 4 | Bachiller
11 Legislacién Empresarial 4 |Bachiller
12 Marketing ® 4 |Psicologia de la Comunicacién
y del Consumidor
I I I 13 Métodos y Técnicas 4 |Bachiller
de Investigacién e
14 Habilidades Digitales® 4 |Bachiller
15 Publicidad y Persuasién 4 | Comunicacién Escrita
16 Investigacién Cuantitativa 4 | Métodos y Técnicas
y Cudlitativa de Investigacién
17 Comunicacién y 4 | Marketing
Marketing Digitales ®
IV 18 Gestién Audiovisual 4 | Gestién Administrativa
y Storytelling
19 Redes Sociales y Gestidn 4 | Habilidades Digitales

de Comunidades

20 Copywriting 4 | Publicidad y Persuasién
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Asignatura

21 Branding y Disefio
de Productos
22 Investigacién de Mercados

y Audiencias @

[JA'A

Prerrequisito

Copywriting

Investigacién Cuantitativa

y Cudlitativa

23 Finanzas Empresariales ® 4 | Entorno Econémico
24 Marketing Internacional y 4 | Redes Sociales y Gestién
Expansién Global de Comunidades
25 Comunicacién Estratégica @ 4 | Comunicacién y
Marketing Digitales
26 Gestién de Precio y Distribucién| 4 | Branding y Disefio de Productos
27 Experiencia de Usuarioe 4 | Investigacién de Mercados
y Audiencias
28 Big Data e Inteligencia Artificial | 4 | Comunicacién Estratégica
29 Transformacién Digital® 4 | Marketing Internacional y
Expansién Global
30 Marketing Estratégico 4 | Finanzas Empresariales
31 Comercializacién y 4 | Gestién de Precio y Distribucién
Comunicacién
32 Ecommerce y Estrategia Digital | 4 | Marketing Estratégico
33 Formulacién y Evaluacién 4 | Big Data e Inteligencia Artificial
de Proyectose
34 Comercio y Relaciones 4 | Comercializacién y Comunicacién
Econémicas Globales
35 Personalizacién y 4 | Ecommerce y Estrategia Digital
Marketing Predictivo
36 Estrategia y Direccién 4 | Formulacién y Evaluacién
Empresarial de Proyectos
37 Team Leadership & 4 | Personalizacién y
Performance Management® Marketing Predictivo
38 Gestién de Operaciones y 4 | Comercio y Relaciones
Logistica Internacional ® Econémicas Globales
39 Resolucién de Conflictos 4 | Team Leadership &
y Negociaciéne Performance Management
40 Prdcticas Profesionalese 6 | Estrategia y Direccién

Empresarial
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Admisiones

Edificio de Atencién al Estudiante, 1.er Nivel, 55 Av. Sur,
Condominio Centro Roosevelt, entre Alameda Roosevelt y
Av. Olimpica, San Salvador, El Salvador, C.A.
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Educacién de Clase Mundial ahora en El Salvador
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